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Z nowymi pomysłami  
w przyszłość

Bywając na targach i spo-
tkaniach branżowych, któ-
rych, ku mej uciesze jest w 
Polsce coraz więcej, nierzad-
ko spotykam się z opiniami 
projektantów i ekspertów na 
temat braku kreatywności  
i innowacyjności w sektorze 
zdobienia tekstyliów. Rynek 
nadal przesycony jest spo-
wszedniałymi, pozbawiony-
mi oryginalności produktami. 
A co gorsza, rynek to akcep-
tuje. Nie zależy mu na roz-
woju, najważniejsze, żeby 

cena była dobra. Dobra, 
oznacza – niska.

A przecież możliwości są! 
Często brakuje nam odwagi, 
może i czasu, na wprowadza-
nie nieznanych nam dotąd 
materiałów, zabawę nowymi 
technikami, eksperymento-
wanie. Oczywiście nie chcę 
generalizować. Są wizjonerzy 
podążający innymi drogami, 
którzy wzbogacają rynek no-
wymi projektami o całkiem 
zdrowym stosunku jakości 
do ceny. Grono specjalistów 

trudniących się zdobieniem 
tekstyliów zrozumiało, iż ab-
solutną gwarancją ich egzy-
stencji są nowatorskie pomy-
sły, wyróżniające się w tłumie 
nudy i banalności. Oby takich 
specjalistów było więcej!

A zatem zagrzewam do 
odkrywania nowych pomy-
słów, do bycia kreatywnym, 
nieszablonowym. Pokażmy, 
na co nas stać! Czekam na 
efekty, a tymczasem zapra-
szam do kolejnego, letniego 
wydania T&P.


