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sMamy zdrowe, ale i powazne
ambicje...”

PF Concept International
przedstawiac
nie trzeba. Przypomne je-

szczegolnie

dynie, iz stanowi cze$¢ mie-
korporaciji
Polyconcept - Swiatowego

dzynarodowej

eksperta w branzy produk-
tow promocyjnych, a jej
wysokiej jakosci produkty
dedykowane rynkom euro-
pejskim, wytwarzane sa w
nowoczesnym zakfadzie zlo-
kalizowanym w Robakowie
pod Poznaniem.

Na temat funkcjonowania,
rozwoju, strategii oraz pla-
néw holenderskiej organiza-
cji rozmawiam z Mike’iem
Bakxem, Dyrektorem Dziatu
Eksportu PF Concept Interna-
tional.

MP: Jest Pan odpowie-
dzialny za dziatania oraz
rozwéj PF Concept na kilku-
nastu Swiatowych rynkach.
Czym charakteryzuje sie ry-
nek polski i jak bardzo rézni
sie on od Pana pozostatych,
podopiecznych rynkéw?

MB: Zasadniczo rynek w
Polsce jest znacznie bardziej
podzielony w poréwnaniu z
innymi rynkami Europy Srod-
kowo-Wschodniej.  Wskutek
tego polski rynek reklamo-
wy jest wysoce konkuren-
cyjny.  Wielu europejskich
i lokalnych dostawcéw jest

aktywnych na stosunkowo
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Nowoczesny zakfad produkcyjny PF Logo Express w Robakowie pod
Poznaniem

niewielkim rynku. Czyni to
polski rynek reklamowy ryn-
kiem, w ktérym najwieksza
role odgrywa cena. Pomimo,
iz rynek ten jest silnie po-
dzielony, dostrzegamy wiele
mozliwosci  stopniowego i
konsekwentnego wzrostu PF
Concept w Polsce.

MP: Bacznie obserwuije
zachowania PF Concept na
polskim rynku reklamowym
i dostrzegam madre, przemy-
$§lane inwestycje potaczone
z determinacja oraz checia
przejmowania inicjatywy.
Jednym z przykladow jest
otwarcie PF Logo Express w
Robakowie pod Poznaniem.
Jakie zyski przynosi Pahstwu
zaklad produkcyjny w Pol-
sce? Oczywiscie nie mam na
mysli zyskéw finansowych.

MB: Nasza przemystowa
platforma nanoszaca nadru-
ki na artykuty reklamowe o

powierzchni 45 000 m2 w
Robakowie, certyfikowana w
ramach SO 14001, stanowi
warto$ciowa oferte dla naszej
polskiej i miedzynarodowe;j
bazy dystrybutoréw. Zapew-
nia nieskomplikowang kon-
cepcje kompleksowej obstu-
gi — w potaczeniu z naszym
szerokim portfolio produktéw
reklamowych - dla naszych
dystrybutoréw, co oznacza
znaczng redukcje kosztéw i
ryzyka po stronie dystrybu-
tora; zadnych wysitkéw w
kwestii zaopatrzenia z innych
drukarni, zredukowana dzia-
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Mike Bakx, Dyrektor Dziatu
Eksportu PF Concept International

talno$¢ poszukiwawcza — tyl-
ko jeden dostawca zaréwno
w kwestii produktu, jak i de-
koracji,
techniki dekoracyjne, scentra-

najnowoczesniejsze

lizowana platforma magazy-
nowa, szybki czas realizacji,
PF Concept to silny finansowo
i niezawodny dostawca.

Bezproblemowos¢, jakosc,
tatwos¢ i szybkos$¢ obstugi
to kluczowe elementy naszej
koncepcji kompleksowej ob-
stugi PFLE, stanowiace istotne
punkty obstugi dla naszych
dystrybutoréw, umozliwiajace
im wygenerowanie rentow-
nej sprzedazy. Dystrybutorzy
moga skoncentrowac sie na
swoich gléwnych dziataniach
sprzedazowych, a my zatrosz-
czymy sie o dostepno$¢ pro-
duktéw, znakowanie i logi-
styczny przeptyw zamowien
$wiadczac wymienione ustugi
na wysokim poziomie.

MP:  Inwestowanie, jak
réwniez nieustanny rozwgj
najczesciej oznaczaja ched
zdobycia i zachowania po-
zycji lidera branzowego. Jaki
jest przepis na sukces firmy
PF Concept?

MB: Jako firma stale wy-
znaczamy sobie bardzo am-
bitne cele, wciaz podnoszac
poprzeczke, i pracujemy
wspdlnie ciezko w naszym
zgranym zespole. Koncentru-
jemy sie na naszych celach i



strategiach oraz upewniamy
sie, ze realizujemy je w spo-
s6b operacyjnie efektywny.
Mamy zdrowe, ale i powaz-
ne ambicje, aby dostarczaé
produkty i ustugi wysokiej
jakosci, i skupiamy sie na po-
trzebach naszych klientéw.
Oczywiscie ustanawiamy
réwniez wewnetrznie priory-
tety wiaczajac w to globalne
myslenie naszych pracowni-
kow, i dlatego jestesmy w sta-
nie obstugiwa¢ naszych dys-
trybutoréw na catym Swiecie,
oferujgc im naszg fachowa
wiedze i szacunek dla rézno-
rodnosci kultur.

Zdecydowanie wierzymy
w dalszy intensywny rozwdj i
rozszerzanie koncepcji petne;j
obstugi dla naszych dystrybu-
toréw, zaréwno w zwigzku ze
statym rozwojem najnowo-
czedniejszych technik deko-
racyjnych, jak réwniez posze-
rzaniem portfolio produktéw
pod naszymi czterema Swia-
tami: Bullet, Avenue, Label,
Worldsource.

MP: Chciatabym takze po-
ruszy¢ watek oferty produk-
towej PF Concept. Jest po-
dzielona na kilka segmentéw
i katalogow. Skad pomyst
na taki wlasnie podziat oraz
czym on jest podyktowany?

Czes¢ magazynu znajdujacego sie
w Robakowie pod Poznaniem

MB:  Rozpoznalismy ol-
brzymia mozliwo$¢ rozwoju
w poszerzaniu naszej oferty
ustugowej w segmencie wy-
robow z nizszej po6tki, w uzu-
petnieniu do naszych innych
marek odnoszacych duze
sukcesy. Zdecydowalismy sie
zmieni¢ odpowiednio nasza
strategie wejScia na rynek i
wprowadza¢ kazdg z naszych
marek poprzez okreslone gru-
py produktéw. Ta strategia
marketingowa ufatwita nam
wprowadzenie i rozwéj wej-
§cia w segment wyrobéw z
nizszej potki. Przynosi to spo-
re sukcesy naszej firmie; 3 lata
temu oferowalismy tylko 1500
artykutéw w segmencie wy-
robow korzystniejszych w ce-
nie, obecnie oferujemy ponad
3000 artykutow!

Nasi dystrybutorzy uznaja
nas dzisiaj za waznego gracza
w segmencie wyrobow z nizej
potki, obok segmentu ,pre-
mium”, a to jeszcze nie koniec!

MP: A jesli zapytam o am-
bicje i plany PF Concept, nie
bede zbyt ciekawska? Nasza
branze zawsze bardzo inte-
resuje przyszto$¢ najwazniej-
szych jej graczy.

Mamy ogromne ambicje;
nasze glowne cele skupiaja
sie na dalszym, intensywnym
rozwoju naszej oferty w seg-
mencie tanszych produkéw
oraz na odciénieciu solidnego,
trwatego $Sladu firmy PF Con-
cept na Swiatowym rynku re-
klamowym!

MP: W imieniu Czytelni-
kow T&P oraz swoim chciata-
bym serdecznie dziekowac za
poswiecony mi czas i zyczy¢
wszystkiego dobrego.
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